1 —
T m'-m“"‘ —

.....
......

Espace Andreé Lejeune Gueret

(=, S memE T o s j
g s |
T

.

e ?.:éw

s\ = b, ey = Vo
& SALON DES VINS ET DE LA GASTRONOMIE PRODUITS D’EXCEPTION




VITISAVEURS m

SALON

VINS ET GASTRONOMIE

1.QUI SOMMES NOUS ? v
o Notre histoire, notre vision, nos chiffres cles
2.POURQUOI GUERET ?
o Notre concept, nos objectifs, nos cibles
3.NOUS COMMUNIQUONS EN 360

4.NOS PARTENAIRES QUI NOUS FONT CONFIANCE
5.POURQUOI DEVENIR PARTENAIRES ?

6.NOS OFFRES PARTENAIRES

/.MOT DES FONDATEURS

8.NOUS CONTACTER!




VITISAVEURS QL“ sommes nous ?

VINS ET GASTRONOMIE

Vitisaveurs est bien plus qu'une marque de salons ; c'est une entreprise animée par la passion du terroir
francais, de I'excellence cenologique et de la gastronomie artisanale. Forts de plusieurs années

d'expérience dans l'organisation d'événements spécialisés, nous nous sommes établis comme un acteur
clé dans |la promotion des producteurs et des savoir-faire régionaux.

Notre mission est de créer des lieux d’échanges unigues ou l'authenticité rencontre le marché,
permettant aux producteurs de briller et aux visiteurs de vivre des expériences gustatives inoubliables.
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Ste Gemmes sur Avrillé Chasseneuil du Trémentines
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SALON 1

VITISAVEURS

1 } VINS ET GASTRONOMIE
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s o AUTHENTICITE & QUALITE

| Nous sélectionnons
A\l

~“Jrigoureusement nos
.. ¥ vigherons et nos artisans
!? engageés, garants d'un savoir-

il

"N faire et d'une excellence

CAsans compromis.
g

H

| Nous mettons I'humain au

centre, car nous croyons que
la meilleure facon
d'apprécier un produit est
d'échanger avec celui qui I'a
crée.

CONVIVIALITE

Nous veillons a créer
une atmosphere
chaleureuse,
accueillante et
détendue.
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Une nouvelle opportunite

a Gueret - :
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L'implantation de Vitisaveurs a Guéret est une démarche stratégique pour combler un manque et
capitaliser sur un marché en attente.

1. STRATEGIE GEOGRAPHIE : LA ZONE VIERGE ; "Illi!

e Combler un vide : Guéret et sa région sont dépourvues de salon BtoC dans la filiere vin et gastronomie.
e Devenir la référence : Vitisaveurs Guéret s'impose immédiatement comme le leader et |'événement de
référence pour la Creuse et les départements limitrophes (Allier, Cher, Haute-Vienne, Indre).

SALON

VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE

2. POTENTIEL DE MARCHE : UN PUBLIC CAPTIF
e Forte demande : La région possede une culture forte du terroir et un public amateur qui n'a pas acces
aux Salons des vins et de la gastronomie prés de chez lui.
e Focus Business : Le salon agit comme un catalyseur d'affaires en offrant un nouveau point de rencontre '
entre professionnels et particuliers de |la région.
I A

28 fev & 1er mars
Espace André Lejeune
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Vitisaveurs Guéret est le nouveau salon grand public dédié aux vins, aux spiritueux et a la
gastronomie du terroir francais. Il s'inscrit dans la lignée des Salons Vitisaveurs reconnus, tout
en développant une identite forte axée sur le dynamisme du Massif Central.
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APPELLATION I WILLY FUME CONTROLEE

- Notre mission est double :
. 1.Offrir un lieu d'échange privilégié aux
producteurs, vignherons et visiteurs.
2.Proposer une expérience de dégustation et
de découverte unigue aux amateurs éclairés.
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SALON

VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE

TAUX DE CONVERSION :

e Pour garantir le succés commercial de nos producteurs, nous visons un taux de conversion
d'achat minimum de 60% parmi les 800 visiteurs attendus lors de I'édition inaugurale

T e, 2076

'I_'.
E SATISFACTION EXPOSANTS :

e Nous nous engageons a atteindre une note de satisfaction moyenne de 4.5/5 de |la part de
nos 30 exposants, reflétant |la qualité et le pouvoir d'achat du public accueilli.

L . H

NOTORIETE DE MARQUE :

e Nous allons assurer la visibilité de I'événement en obtenant la couverture et I'annonce de
I'événement par au moins 50% des meédias locaux et régionaux ciblés avant son ouverture. }
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VINS ET GASTRONOMIE

COEUR DE CIBLE

80% particuliers CIBLE SI;C.IZ(/)NDAIRE ¥
(o]

20 - 80 ans - e "31
Les locaux . /. # Y 2 LY
Amateurs de bon vin :

CIBLE PRINCIPALE
55% hommes 4 |
20 - 45 ans o o
Amateurs de vins de ' =
vignerons et gastronomie.

CIBLE SECONDAIRE
Professionnels locaux,

régionaux : restaurant, cave, i'* : | : ' : | St COEUR DE CIBLE
épicerie fine. - LIRS e d 72.7%
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Le Salon Vitisaveurs sur
VITISAVEURS
= les Réseaux sociaux ==

Un immense merci a tous les exposants, au
oodtruck, a notre animateur Richa... Afficher la suit

Recap des 10ans a Ste Gemmes-sur-Loire

COM ' , )
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. 915 foIIowers h

i 1,2k followers

Ouest-France Ouest, Dominique =AY
Vous remercie Regls Chef du

oir les statistiques et o &
es publicités
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’;; Aimé par candicefld et d'autres personnes f

alonvitisaveurs Un immense merci a tous les I
osants, au foodtruck, a notre animateur Richard etg ‘lr

Vitisav EURS
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SALON

 VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE &

EXCLUSIVITE SECTORIELLE
Devenez l'unique représentant de
votre métier,.

VALORISATION D'IMAGE
Associez votre marque au prestige
et a la qualité d'un événement
gastronomique reconnu.

VISIBILITE MULTI-SUPPORT
Profitez d'une exposition sur nos
réseaux sociaux et pendant

I'’événement.

RELATION CLIENT
Utilisez vos acces privilégiés pour
fidéliser vos partenaires et vos
clients stratégiques

ANCRAGE TERRITORIAL
Affirmmez votre position d'acteur
majeur au coeur de I'économie de
Cuéret et de |la Creuse.

CONFIANCE
Un partenariat solide et transparent
pour garantir le suces de vos
objectifs commerciaux.
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I SALON

VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE

VISIBILITE PRINT

e Logo présent a l'accueil du
salon

VISIBILITE ONLINE

e Réseaux sociaux :

o Logo sur une publication et
story dédiées aux
partenaires

e Logo sur le premier emailing

A D'autres formes de partenariat sont aussi possibles, discutons-en !

EVENEMENTIEL
JOUR DU SALON

e Annonce de votre entreprise pendant la
durée du salon

e Logo sur le programme remis a chaque
visiteur

AVANTAGE

e 2 invitations VIP avec verres
offerts pour le Salon
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Offre “Millésime”

SALON

VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE

VISIBILITE PRINT EVENEMENTIEL
e Logo présent a l'accueil du JOUR DU SALON
salon

e Rool Up ou flamme a I'accueil du
salon

e Annonce de votre entreprise
pendant |la durée du salon

VISIBILITE ONLINE

e RéseauX sociaux : ® Logo sur le programme remis a
o 1 post en collaboration chaque visiteur
o Logo sur une publication et
story dédiées aux partenaires
e Logo sur le premier emailing AVANTAGE
e Site web : e 5 invitations VIP avec verres
o 15 jours avant : logo et lien offerts pour le Salon

vers votre site web

D'autres formes de partenariat sont aussi possibles, discutons-en !
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BUDGET HT
750€
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“Grand Cru”

VITISAVEURS

VINS ET GASTRONOMIE

VISIBILITE PRINT EVENEMENTIEL
e Logo présent a l'accueil du JOUR DU SALON
salon

e Rool Up a l'accueil du Salon
e Flamme a I'extérieur du salon
1 Stand gratuit a I'entrée du salon
Annonce de votre entreprise
pendant la durée du salon
e Les réseaux sociaux : e Logo sur le programme remis a
o 1 post en collaboration chaque visiteur
o Logo sur une story
o Logo sur une publication et
story dédiées aux partenaires AVANTAGE Lo
e Logo sur les 3 emailings e 10 invitations VIP avec verres
Logo sur la publicité presse offerts pour le Salon
Site web :
o 1 mois avant : logo et lien vers
votre site web

VISIBILITE ONLINE

D'autres formes de partenariat sont aussi possibles, discutons-en !
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el Mot des fondateurs

VINS ET GASTRONOMIE

éhers Partenaires de Vitisaveurs Guéret, \

Notre marque, Vitisaveurs, est reconnue depuis des années pour son engagement en
faveur de l'excellence et du savoir-faire des filieres vinicoles et gastronomiques.

Aujourd'hui, nous sommes fiers d'ouvrir un nouveau chapitre en lancant le salon
Vitisaveurs Guéret.

Vous qui nous rejoignez pour cette premiére édition, vous étes les piliers de cette
nouvelle ambition. Votre soutien est fondamental pour ancrer durablement ce
rendez-vous dans le calendrier régional, offrant une plateforme d'échange et de
business essentielle a nos exposants et aux professionnels du territoire.

Au nom de toute |I'équipe, nous vous remercions sincerement de votre confiance.
Ensemble, nous ferons de Vitisaveurs Guéret un succes éclatant des son lancement.

Au plaisir de vous accueillir.

Denis & Florence Fillaudeau, “Ensemble écrivons I’histoire
@ndateurs des Salons Vitisaveurs / Vitisaveurs”




FLORENCE & DENIS FILLAUDEAU

', 0652687999/0630679194 - -/ 7\

9 14 chemin de la Chesnaye
49610 Les Garennes sur Loire

u' contact@vitisaveurs.com

@ https://www.vitisaveurs.com/




